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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2018-2023年中国手机游戏行业市场运营状况分析与发展投资调研研究报

告》介绍了手机游戏行业相关概述、中国手机游戏产业运行环境、分析了中国手机游戏行业

的现状、中国手机游戏行业竞争格局、对中国手机游戏行业做了重点企业经营状况分析及中

国手机游戏产业发展前景与投资预测。您若想对手机游戏产业有个系统的了解或者想投资手

机游戏行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

第一章  手机游戏行业相关概述　　1.1  手机游戏定义及分类　　　　1.1.1  手机游戏定义　　
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驱动力量　　　　 第二章  手机游戏行业市场特点概述　　2.1  行业市场概况　　　　2.1.1  行

业市场特点　　　　2.1.2  行业市场化程度　　　　2.1.3  行业利润水平及变动趋势　　2.2  进

入本行业的主要障碍　　　　2.2.1  资金准入障碍　　　　2.2.2  市场准入障碍　　　　2.2.3  

技术与人才障碍　　　　2.2.4  其他障碍　　2.3  行业的周期性、区域性　　　　2.3.1  行业周

期分析　　　　　　1、行业的周期波动性　　　　　　2、行业产品生命周期　　　　2.3.2  

行业的区域性　　2.4  行业与上下游行业的关联性　　　　2.4.1  行业产业链概述　　　

　2.4.2  上游产业分布　　　　2.4.3  下游产业分布　　　　 第三章  2015-2017年中国手机游戏

行业发展环境分析　　3.1  手机游戏行业政治法律环境（P）　　　　3.1.1  行业主管部门分析

　　　　3.1.2  行业监管体制分析　　　　3.1.3  行业主要法律法规　　　　3.1.4  相关产业政

策分析　　　　3.1.5  行业相关发展规划　　　　3.1.6  政策环境对行业的影响　　3.2  手机游

戏行业经济环境分析（E）　　　　3.2.1  宏观经济形势分析　　　　3.2.2  宏观经济环境对行

业的影响分析　　3.3  手机游戏行业社会环境分析（S）　　　　3.3.1  手机游戏产业社会环境

　　　　3.3.2  社会环境对行业的影响　　3.4  手机游戏行业技术环境分析（T）　　　　3.4.1 

手机游戏技术分析　　　　3.4.2  手机游戏技术发展水平　　　　3.4.3  行业主要技术发展趋势

　　　　3.4.4  技术环境对行业的影响　　　　 第四章  全球手机游戏行业发展概述　　4.1 

2015-2017年全球手机游戏行业发展情况概述　　　　4.1.1  全球手机游戏行业发展现状　　　

　4.1.2  全球手机游戏行业发展特征　　　　4.1.3  全球手机游戏行业市场规模　　4.2 

2015-2017年全球主要地区手机游戏行业发展状况　　　　4.2.1  欧洲手机游戏行业发展情况概

述　　　　4.2.2  美国手机游戏行业发展情况概述　　　　4.2.3  日韩手机游戏行业发展情况概

述　　4.3  2018-2023年全球手机游戏行业趋势预测分析　　　　4.3.1  全球手机游戏行业市场

规模预测　　　　4.3.2  全球手机游戏行业趋势预测分析　　　　4.3.3  全球手机游戏行业发展



趋势分析　　4.4  全球手机游戏行业重点企业发展动态分析　　 第五章  中国手机游戏行业发

展概述　　5.1  中国游戏行业发展状况分析　　　　5.1.1  游戏行业发展历程　　　　5.1.2  游

戏行业市场规模　　　　　　1、游戏行业营收规模　　　　　　2、游戏行业用户规模　　
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　　　5.2.3  2017年我国手机游戏行业发展形势　　5.3  4G时代中国手机游戏业的发展分析　

　　　5.3.1  全面剖析4G对手机游戏发展的影响　　　　5.3.2  4G时代手机游戏进入新一轮探

索期　　　　5.3.3  我国智能手机游戏市场爆发式发展　　　　5.3.4  4G时代手机游戏发展面

临的考验　　5.4  2015-2017年中国手机游戏盈利模式分析　　　　5.4.1  手机游戏产业链及收

费模式　　　　5.4.2  手机游戏收费模式效果分析　　　　5.4.3  手机游戏免费增值模式渐成趋

势　　　　5.4.4  中国手机游戏盈利模式不成熟　　5.5  中国手机游戏产业存在的主要问题　

　　　5.5.1  政府扶植和监管政策缺乏　　　　5.5.2  手机游戏盈利模式相对单一　　　　5.5.3 

手机游戏同质化严重　　　　5.5.4  手机游戏开发成本高　　　　5.5.5  手机上网流量资费较高

　　5.6  中国手机游戏产业发展对策　　　　5.6.1  亟需建立法律法规制度　　　　5.6.2  手机

游戏发展应得到扶植　　　　5.6.3  政府及企业应沟通合作　　　　5.6.4  对移动运营商的建议

　　　　 第六章  中国手机游戏行业市场运行分析　　6.1  2015-2017年手机游戏市场发展的促

进因素　　　　6.1.1  手机网民的扩大　　　　6.1.2  智能终端的普及　　　　6.1.3  移动互联

网的发展　　　　6.1.4  游戏平台的使用　　6.2  2015-2017年手机游戏市场的发展　　　

　6.2.1  2015-2017年我国手机游戏市场规模状况　　　　6.2.2  2017年我国手机游戏市场发展分

析　　6.3  手机游戏市场的瓶颈及发展对策　　　　6.3.1  国内手机游戏市场品质成发展瓶颈

　　　　6.3.2  手机游戏市场的监管引导不能缺位　　　　6.3.3  手机游戏市场迅速扩大的两大

阻碍　　　　6.3.4  手机网游企业的市场突围策略　　　　第七章  手机游戏商业模式分析　

　7.1  手机游戏商业模式构成分析　　　　7.1.1  智能手机游戏商业模式画布　　　　7.1.2  智

能手机游戏商业模式构成要素　　　　　　1、盈利模式　　　　　　2、运营模式　　　　

　　3、营销模式　　7.2  中国智能手机游戏市场定位分析　　　　7.2.1  智能手机游戏客户细

分　　　　　　1、单机与网络游戏玩家细分　　　　　　2、男性与女性玩家细分　　　　

　　3、高端与大众玩家细分　　　　7.2.2  智能手机游戏市场定位　　　　　　1、按手机游

戏类别定位　　　　　　2、按玩家性别定位　　　　　　3、按付费习惯定位　　　　7.2.3  

智能手机游戏市场定位案例　　　　　　1、单机与网络案例　　　　　　2、男性与女性案

例　　　　　　3、高端与大众案例　　7.3  中国智能手机游戏典型价值主张分析　　7.4  中国

智能手机游戏渠道通路分析　　　　7.4.1  商业模式中渠道通路的含义　　　　　　1、价值
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　1、互动关系介绍　　　　　　2、互动方式分析　　　　　　3、典型案例分析　　7.6  中
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、手游开发人才炙手可热　　　　7.7.3  手游研发资金　　　　7.7.4  核心资源典型案例分析　

　7.8  重要合作伙伴典型案例分析　　7.9  中国智能手机游戏成本结构分析　　　　 第八章 

2015-2017年中国手机游戏消费者分析　　8.1  中国手机游戏用户基本属性分析　　　　8.1.1  

性别结构　　　　8.1.2  年龄结构　　　　8.1.3  学历结构　　　　8.1.4  收入结构　　　

　8.1.5  职业结构　　　　8.1.6  用户游戏年龄　　8.2  中国手机游戏用户参与游戏的属性分析

　　　　8.2.1  手机游戏用户选择智能手机原因分析　　　　8.2.2  机游戏用户平板电脑持有情
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